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tet AWAG ganz neu im Sortiment soge-

nannte ,Verkaufsdosen®. Schneller geht -

werben nun wirklich nicht mehr. In ganz
individuellem Design bedruckt, ziehen
diese Verkaufsstdande in Dosendesign das
Publikum nahezu magisch an. Ob als Ver-
kaufsstand, fiir die Getrdnkeausgabe, den
Fast-Food-Einsatz, den Verkauf von Frisch-
produkten oder als Infostand - mit dieser
Maxi-Dose féllt man garantiert auf. Mit
einer Hohe von 3.400 mm und einem
Durchmesser von 2.210 mm hat man im
Innenteil genug Platz, um sich frei zu bewe-
gen. Die Maxi-Dose kann mit jedem Mitte-
klasse-PKW transportiert werden und hat
ein Leergewicht von 450 kg. Die maximale
Achslast betrdgt 1.050 kg, Stiitzlast 75 kg.
Also ein robustes und belastbares mobiles
Werbeinstrument, mit dem man auch mal
weitere Strecken problemlos zuriicklegen
kann. AWAG liefert die Maxi-Dose als
schlagfestes GFK-Formteil mit Ausgabethe-
ken, Kiihltheken, Bratgerdten, Dunsthau-
ben, den kompletten Elektro-, Gas- und
Kélteanlagen und ihren individuellen Ein-
richtungsdetails fiir alle Branchen. Fiir alle,
die innovativer und auffdlliger werben
mdochten als die Konkurrenz.

Aufblasbare Kunstwerke

Werbe-Inflatable-Hersteller no problaim
produziert auch immer wieder aufierge-
wihnliche Kunst- und Dekorationsobjekte
flir namhafte Kiinstler und diverse Theater-
und Opernbiihnen.

In der Elisabethenkirche, einer neugo-
tischen Kirche im Herzen von Basel, wurde
bis Ende Juni 2014 eine eindrucksvolle In-
stallation des Kiinstlers Stelio Diamantop-
oulos gezeigt: ,,War Toys" befafite sich mit
der Ausbeutung von Kindern durch Krieg.
Kernstiick der Ausstellung war die War
Duck, eine aufblasbare Gummiente in Pan-
zer-Optik, die gleich einem Kampfbomber
oder U-Boot als zentrales Element im
Hauptraum der Kirche schwebt.

Flir die Produktion der sechs Meter grofien
War Duck wandte sich Diamantopoulos an
no problaim, den dsterreichischen Infla-
tablehersteller, der international schon
zahlreiche Kunstprojekte verwirklichen
konnte. no problaim ist es gelungen den
vom Kiinstler gewiinschten Metall-Effekt
und damit die Wirkung einer gepanzerten
Ente perfekt zu erzielen.

»Eine aufblasbare Werbesdule ist einfach
produziert. Aber um herausfordernde
Kunstobjekte fachmé&nnisch umzusetzen,
bedarf es Kénnen, Erfahrung und Einfalls-
reichtum,* so Adolf Blaim, Geschéftsfiihrer
von no problaim, ,unsere Experten konn-
ten diese Qualitdten schon bei zahlreichen
Kunstprojekten unter Beweis stellen und
sind inzwischen international sehr ge-
schatzt.”

Drache im Anflug

Aus ihren Flugzeugen heraus erblickten
Passagiere am Franz-Josef-Strauf} Flugha-
fen in Miinchen den Umri eines riesigen
Drachens, der scheinbar in Richtung Air-
port unterwegs war. Fiirdiese Inszenierung
fiir ,Game of Thrones* holte sich Sky den
Airport Media Award.

Mit dieser aufsehenerregenden Aktion fei-
erte Sky Deutschland im April den Start
eines iiberaus grofen TV-Highlights: die 4.
Staffel der US-Erfolgsserie ,Game of
Thrones®. Rund drei Wochen lang zierte
der Drache, der gleichzeitig das Key Visual
des Fantasy-Epos ist, ein rund 7,12 Hektar
grof3es Feld. Mithilfe moderner Lasertech-
nik wurde hierauf eine Architekturskizze
des mysteridsen Flugobjekts (bertragen
und mit Traktor, Frdse und Pflug ausgestal-
tet. Entgegen dem Trend zur zunehmenden
Digitalisierung setzte Sky Deutschland mit
dieser Kampagne ein uniibersehbares Zei-
chen fiir die Kraft der analogen Werbung.

Sky Deutschland setzt auf
den Uberraschungseffekt

Als Geschaftsleiter der Initiative Media
GmbH weif? Axel Wiehler genau, wie wich-
tig die perfekte Kombination einer Idee
und ihrer Prasentationsfldche ist. Aus die-
ser Perspektive halt er die Losung von Sky
Deutschland fiir besonders preiswiirdig.
,Die Passagiere von und nach Miinchen
werden beim Blick aus dem Fenster abso-
lut tUberrascht. Klar, deutlich und laut ge-
nug steht da die kurze knappe Botschaft,
daft ,Game of Thrones' ab April auf Sky
lduft. Das Ganze ist dko-politisch korrekt
aus Weizen und Kalk produziert. Uber dem
Text ist ein fliegender Drache zu sehen,
eines der Key Visuals der Serie. Man konnte
im ersten Moment glauben, daf auf dem
Feld unter dem Flugzeug der Schatten
eines offenbar und einer eigenen Web-




