Sonderformen der Aufenwerbung Am b I e nt M ed Ia @

Aufgeblasen auf XXL

Dreidimensionale Werbetriiger sind aus dem StraBenbild nicht mehr wegzudenken. Kunden bringen sie auf der einen Seite groBe
Aufmerksamkeit, sie sind auf der anderen Seite aufgrund von gesetzlichen Regelungen aber nicht immer einfach umzusetzen

Wenn Werbung zu flach wirkt, gibt es Sogenannte
zumindest formal ein Mittel dagegen: »Inflatabl
AuRenwerbung in 3D. Auch in Oster-  sind aufblasbare
ein mehrstelliger Millionen- 3D-Nachbauten
0-Markt, kann man im Strafenbild von Produkten
viele iiberlebensgrofie Produkte ent- aller Art.
decken, die innen viel Luft und aufien Hersteller no
viel Werbefliche haben. ,Stark im problaim hat
Kommen sind auchu 5 bereits Kameras,
Adolf Blaim, Geschiift auf Kiihe oder

sogenannte ,Inflatables” spezia - sckelschul
ten no problaim Werbetriiger GmbH, auf Uber-
zu HORIZONT. Luftburgen, Pinguine lebensgroBe

fiir Skischulen, Hunde fiir Bergbz

©no problaim

hen - es gibt kaum
no problaim nicht schon
sen hat.

Bei allen Sonderformen werden
aber nach wie vor Siulen, Bégen und
Zelte am meisten nachgefragt. , AufSen-
werbung i: ir jede Marke Thema.
Uberall, wo was los ist, wo sich Men-
schen treffen, kann man sich am Ort
des Geschehens mit Inflatables prisen-
tieren’, so Blaim. ,Am Ort des Gesche-
hens wird eine Marke mit mehr Emo-
tionen wahrgenommen als ein Inserat,
das man iiberblittert 3D-Auflenwer-
bung sei prinzipiell fiir jede Marke ge-
eignet, besonders durchgesetzt habe
sie sich aber im Sportbereich.




