Auf3ergewdhnliche Inflatables

Auflergewohnliche Werbeeinsatze
verlangen auBergewohnliche
Losungen - vertrautes Terrain fir
no problaim, dem 6sterreichischen
Inflatable-Hersteller. ,,Eine ein-
fache Werbesdule herzustellen,
das kénnen viele* so Adolf Blaim,
Geschéftsfiihrer von no problaim,
»herausfordernd wird es dort, wo
besondere Umstdnde zum Tragen
kommen, wie etwa durch aufer-
gewohliche Anforderungen oder
wenn es gilt besonders kreative Kundenideen umzusetzen.“

So produzierte der Spezialist fur auffallige Werbung etwa einen
zehn Meter hohen aufblasbaren Astronauten fiir die European
Space Agency, der durch seine enorme Hohe natiirlich besonderes
technisches Know-how und Verarbeitung erforderte.

Beim Reebok-Bogen dagegen
ging es darum, die Integration
eines Wasserspriih-Systems zu
ermoglichen. Der Bogen kommt
bei den beliebten ColorRun-Ver-
anstaltungen zum Einsatz, bei
dem sich die Laufer gegenseitig
mit Farbpulver bewerfen - dhnlich
wie beim indischen Holi-Fest. Der
Reebok-Bogen bespriiht dabei
die durchlaufenden Teilnehmer
mit Wasser, das die Farben durch
die Feuchtigkeit verstarkt.

Fiirdie Deutsche Lebensrettungs-

Gesellschaft (DLRG) produzierte no problaim eine 4,5 Meter grofie
Schwimmente, die einen Boots-Korso anlaflich des 100-jahrigen
Jubildums der Gesellschaft auf der Berliner Spree anfiihrte.
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