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I Fokus des Events: Gut platzierte Inflatables

Inflatables, also aufblasbare Werbetrager, eignen sich gut, um
bei Veranstaltungen die Blicke des Publikums auf sich zu ziehen.

Sie sind groB, sie sind leicht, sie
: Inflatables wer-

sind besonde
ben auf ihre spezielle Art und
Weise. Laut Adolf Blaim, Ge-
schaftsfiihrer von no problaim
Werbetrager, hat die aufblasbare
Werbung schlagende Alleinstel-
lungsmerkmale: ,.Die Inflatables
sind uniibersehbar, kannen bei
fast jedem Event eingesetzt wer-
den, unabhingig von der Jahres-
zeit, sowohl Outdoor als auch In-
door, und sind dabei trotzdem
einfach im Handling, Transport
* Auch Wolf-
gang Hassa, technischer Leiter

und der Lagerun

von Gefa-Flug, sieht attraktive
Vorteile bei dieser
Art von Werbetri-

dere sind die extrem

schnelle Aufbauzeit
und das sehr gerin-
ge Transport- und
Lagervolumen. Wei-
terhin sind Inflatab-
les gemessen an ih-
rem Volumen sehr
leicht, da sie Luft als
Baumaterial ver-
wenden." Das pri-
destiniere sie fir
Anwendungen wie
Road Shows oder

Ahnlichem, vor allem da auch die
Auf- und Abbauzeiten gering sei-
en. . Weiterhin kénnen sie sehr
oft wiederverwendet werden;
Ein- und Auspacken ist kein Pro-
blem, was ebenfalls fiir Road
Shows oder auch Aktionen am
POS spricht." Weitere ideale Ein-
satzgebiete seien: Anwendungen,
fiir die die Werbung bei geringem
Gewicht groBe Flichen iiberde-
cken muss, zum Beispiel bei De-
ckenabhingungen oder auch
Trennwanden im Messebau, oder
Gelegenheiten, fir die ,man
schnell groBe Volumina bendtige,

2um Beispiel aufblasbare Pokale

oder Blle in der Dimension von
10 Metern.”

Egal fir welche Anwendung:
Die Formen und Varianten von In-
flatables sind so zahireich wie die
Luftpartikel, die solch eine Hille
fiilen. ,Die Klassiker sind natiir-
lich die Kugel, die Siule, der Tor-
bogen, der Wiirfel und Produkt-
nachbildungen®, beschreibt Wolf-
gang Hassa. Doch daneben exis-
tieren noch viele Variationen:
Tanzende Saulen oder Figuren,
Sky Dancer oder shnlich genannt,
sind oben offen und bewegen sich
mit Zu- und Abnahme der Druck-
lufe. Walker sind mit Luft gefiillce
die
zum Beispiel von
Promotion-Mit-

Kostume,

garantieren Aufmerksamket.

arbeitern getragen werden kon-
nen; aufblasbare Zelte bieten
Werbung und ein Dach iber dem
Kopf. Und bei den Produkenach-
bildungen sieht natirlich kein In-
flatable wie das andere aus. Da-
neben existieren mit Helium ge-
fiilte, fliegende Objekte und in-
teraktive Skulpturen wie die Kias-
sische Hiipfburg.

,Inflatables sind
ideal, wenn man

schnell groBe Vo-
lumina bendtigt.”

Wolfgang Hassa

Diese grofe Bandbreite kann
fiir den Kunden auch zur Qual der
Wahl werden. Fiir no problaim
und Gefa-Flug ist deswegen auch
im Vorfeld eine gute Betreuung

der Kunden wichtig. ,Beratung st
alles, dort entscheidet sich schon
der Erfolg des Produkres”, sagt
Wolfgang Hassa. Ein sehr wichti-
ger Fakeor sei zum Beispiel der
Einsatzort: ,Drinnen kann mit
sehr leichten Stoffen gearbeitet
werden, drauBen verlangen Wind
und Wetter andere Stoffe und
Techniken.” Je nachdem, welche

Ob Jeep oder schwammiger Fernsehstar: Sonderformen kénnes
jedes Produkt bewerben.
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ignen sich auch fur grofiere
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Ziele der Kunde hat, lassen sich
dank der verschiedenen Formen
auBergewshnliche Projekte reali-
sieren, geradein

Inflatables
ragen meist
aus der Masse
hervor.

.Gemeinhin kommen luftdicht be-
schichtete Nylon- oder Polyester-
stoffe zum Einsatz, die nach BI
schwer sind. Die

mit Partnern aus dem Bereich
Lichttechnik und aus dem Biih-
nen- oder Messebau. Auch fiir
Adolf Blaim ist die Wahl des rich-
tigen Produkts jeweils ein Einzel-
fall: ; Jeder Kunde hat gewisse
Vorstellungen oder Vorgaben was
man machen wil. Wichtig ist, mit
dem Kunden zu reden, um her-
auszufinden was er machen, was
ererreichen und wie er das Infla-
table einsetzen will. Da ergibt sich
automatisch die eine oder die an-
dere Form und Umsetzung.”
Doch welche Materi
wendet man fr die luftbefillten

ien ver-

Grammaturen bewegen sich zwi-
schen 60 und 270 Gramm pro
Quadratmeter, wobei die schwe-
reren Grammaturen im Outdoor
Bereich eingesetzt werden." Wel-
ches Medium schlieBlich in Frage
kommt, hingt nach dem Ge-
schiftsfiihrer von no problaim
vom Einsatzzweck ab: ,Je nach
Objekt verwenden wir unter-
schiedliche Materialien - ein Zep-
pelin, eine Hiipfburg und ein Mas-
kottchen haben hinsichtlich Ma-
terial und Verarbeitung nichts ge-
meinsam." Je nach Obijeke ver-
wendet das ésterreichische Un-

? Der
Leiter von Gefa-Flug antwortet:

die passenden Grund-
gewebe, die in unterschiedlichen

Farben bereit stehen, um die
meisten Farbwiinsche abzude-
cken. ,Ab einem Verbrauch von
circa 150 Quadratmetern kénnen
wir zudem eine bestimmte Farbe
produzieren lassen - in jeder ge-
wiinschten Pantone-Abstufung.”

Eine schéne Form allein reicht
natiirlich nicht aus: Ein Logo oder
ein Slogan missen die entspre-
chenden Werbebotschaften her-
iberbringen. Und Produkenach-
bildungen sollen nicht nur die Um-
risse, sondern auch farbige Details
méglichst exake darstellen. Dies
ist zum Beispiel im Digitaldruck
méglich, hier kommen Lsemit-
tel- oder Sublimationstinten zum

Einsatz. Weiterhin kénnen Details
auch mit Airbrush aufgetragen
oder ausgeschnitten und aufge-
naht werden. Dies hingt - wie so
oft bei den Inflatables — von Ein-
satzort und -zweck ab. Nach
Wolfgang Hassa ist der Digital-
druck auf den Objekten inzwi-
schen Standard. . Bei GroBobjek-
ten wird auch noch viel mit Air-
brush gemacht, da die Anpassung
der Druckdateien auf komplizier-
te 3D-Objekte zu aufwendig ist."

Das Motiv an die entsprechen-
de Kriimmung anzupassen, sei
auch generell die gréBte Heraus-
forderung beim digitalen Bedru-
cken der Objekte. ,Hierfiir muss
man zweidimensionales Artwork
erst einmal in die dritte Dimensi-
on iibertragen. Die Entwicklung
eines dreidimensionalen Kérpers
erfolgt in Programmen wie Auto-
<ad und Rhino, die Entwicklung
von Artwork in Grafikprogram-
men wie lllustrator und Indesign
als vekeororientierte oder Photo-
shop als pixelorientierte Program-
me*, fiihrt Wolfgang Hassa aus.

Jlst dieser Schritt gegliickt, sind

alle weiteren Arbeiten alltigliche

DTP-Aufgaben.” Dazu gehsren




